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>>

un progetto di 
DIGITAL BRANDING



«Cosa sono i Wikibrands? Un 
insieme di organizzazioni, 

prodotti, servizi, idee e cause che 
attingono al potenziale della 
partecipazione, dell’influenza 

sociale e della collaborazione dei 
consumatori per dirigere il 

business e accrescerne il valore» 
Wikibrands, Sean Moffitt e Mike 

Dover 
Ed. FrancoAngeli 2012

DO YOU KNOW WIKIBRAND?1



Vogliamo fare del brand LIGURIA 
TURISMO  un WIKIBRAND, cioè 
un brand costruito con la 
partecipazione e il 
coinvolgimento di tutti.

Come si costruisce  Liguria 
WIKIBRAND?
Attuando una strategia di 
comunicazione e marketing in cui 
tutte le azioni e gli strumenti 
facilitano la produzione e 
condivisione di contenuti  dal 
basso. 

Social network Blog  Portale  Digital Diary
le quattro piattaforme di lancio e 
affermazione di questa strategia online.

Agenzia regionale per la promozione turistica "in Liguria"3

Ufficio stampa, piano media, fiere
le tre piattaforme di lancio e 
affermazione della strategia offline

Cittadini, turisti e operatori 
gli attori e i protagonisti del racconto 
collettivo

Policy e strumenti per costruire
Liguria WIKIBRAND

A WIKIBRAND FOR A 
WIKIDESTINATION
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FACEBOOK3



FACEBOOK4

Agosto 2016



TWITTER 5



TWITTER 6

Agosto 2016
In salita al 7°



INSTAGRAM7



BLOG – La Liguria Racconta8



BLOG – La Liguria Racconta9

Dati Giugno 2016:

· 2.270 visitatori unici

· 3.460 visualizzazioni di pagine

· 1,37  pagine viste

. 0,47’’ tempo permanenza medio

· 86 % nuove visite



PORTALE 10



PORTALE 11

Accessi su turismoinliguria.it:

Agosto 2015:    30.402 visite

Agosto 2016:    42.332 visite

Dati Agosto 2016:

· 42.332 visitatori unici

· 172.181 visualizzazioni di pagine

· 3,44 pagine viste

. 3’ tempo permanenza medio

· 80,76% nuove visite



PORTALE 12

Accessi da Mobile su turismoinliguria.it:
24% del totale degli accessi nel 2015
36,70% nel 2016



WEEKEND IN LIGURIA 13

259 operatori

170 aderenti 
campagna 
primavera 

89 aderenti 

campagna 

autunno n.183.394 click per la sola campagna Primavera 

con un incremento del 44% di click 

rispetto a quelli stimati in fase di pianificazione



#LAMIALIGURIA 14



Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015

#LAMIALIGURIA 15

CAMPAGNA  #LAMIALIGURIA



Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015

#LAMIALIGURIA 16

Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015

 PUBBLICITA’ SU QUOTIDIANI, RADIO E WEB

>  20 MLN DI PERSONE RAGGIUNTE
 VIRALITA’ SUI SOCIAL #LAMIALIGURIA

4 MLN 
647 MILA SU TWITTER

420 MILA SU INSTAGRAM
3.MLN SU FACEBOOK

 4° POSTO PER ENGAGEMENT FAN SU FB
 #LAMIALIGURIA tra i 10 TOP trending hasthtag



Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015

BE ACTIVE LIGURIA17



Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015

BEACTIVE18

Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015



ZOOPPA

ZOOPPA19



Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015

ZOOPPA 20

Agenzia "in Liguria" - progetto di piano 

2015

• PIATTAFORMA CON 380.000 UTENTI CREATIVI DA 
TUTTO IL MONDO

• 15 VIDEO FINALISTI CON OLTRE 500.000 
VISUALIZZAZIONI IN POCHI GIORNI


